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CALOR HUMANO

Para lancar a linha de produtos Abraco, a
L’Occitane au Brésil aposta na caracteristica
dos brasileiros de distribuir carinho. O filme
para TV aberta e fechada traz uma animacao
que mostra a linguagem do abraco. A campa-
nha ainda conta com uma plataforma intera-
tiva, que traz o mapa dos abragos comparti-
lhados nas redes sociais.

LDC
L’'OCCITANE AU BRESIL

Titulo: Abraco; produto: institucional; direcao de
criacao: Cassio Moron e Fabio Saboya; criacao: Mar-
celo Vendramel; produtora do filme: Vetor Zero; di-
recao de cena: Mateus de Paula Santos e Diogo Ka-
lil; produtora de som: Soup; aprovacao do cliente:
Nicolas Geiger, Fernanda Pereira e Beatriz Gongalves.

AMOR DE MAE

Familias reais sao personagens principais da campanha
de Fresh para lancamento da nova formula. O primeiro
filme mostra a mensagem de sua mae a filha, que nao se
sente representada, mas é a realizacdao do sonho da mae:
sorridente, de olhos brilhantes e cabelos cacheados.

AKQA
MONDELEZ

Titulo: Conselho de Mae; produto: Fresh; diretores de criacao
Executivos: Diego Machado e Hugo Veiga; diretor de criacao
associado: Renato Zandona; redator: Raphael Valenti; produ-
tora de filme: PBA Cinema; direcao de cena: Luisa Maria Kra-
cht; produtora de som: TDL Music; aprovacao do cliente: Fabio
Melo, Vinicius Delmont e Diego Fenerich.

MANOBRAS

A F.biz assina a campanha da Oakley, marca
da Luxottica, para o lancamento da linha de
ténis Pro Skate, voltada especialmente para
a pratica do esporte. Os skatistas ja consa-
grados Bob Burnquist, Rony Gomes e Murilo
Peres e as promessas Erick Lopes e Eduardo
Neves dao seus testemunhais nos trés filmes
divulgados nas redes sociais da marca.

F.BIZ
LUXOTTICA

Titulo: Nova linha Pro Skate Oakley. Desenhado pa-
ra incansdveis; produto: Oakley; diretor de arte:
André Batista e Guilherme Grotti; redator: Thiago
Gueler; direcao de cena: Bruno Passos e André Ba-
tista; producao de trilha: Shuffle Audio; aprovacao
do cliente: Kellen Dallanese, Rafael Esposto, Caio
Aguiar e Thais Tolentino.
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