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Depois de dobrar de .
tanagnho echegara Sites vendem, mas
RS 400 milhdesem nio formam marca
2018, nicho d salto
aindlamaior este ano @ 0 Brasil tem 209 milhGes de
habitantes. E quase metade da
Scheller 30 & i market-
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Na concepgio original,redes
como Casas Bahia e Magazi-
ne Luiza ganhavam dinheiro
vendendo geladeiras, aspira-
doresde péecelularesemlo-
jas fisicas. Depois, elassecon-
solidaram na internet e, re-
centemente, deram outro
passo: comegaram a vender
produtos de outras empre-
sas e se tornaram marketpla-
ces, cobrand issdes pe-

places. A B2W, dona de Submari-
no, Shopti i

Pais vive ‘explosao’
da publicidade em
marketplaces

drea, crescen 120%.

“Quantas pessoas vendem
xampu dentro de um grande
marketplace, como o Magazine
Luiza? Muitas. Entdo, esse ven-
dedorvaildecomprapublicida-
deparateramarcadele em des-
taque, paraaspessoasdescobri-
rem 0 xampu que ele vende”,
diz Roberto Grosman, sécio e

afirma ter 44 milhdes de clientes
cadastrados e o Mercado Livre
diz atrair mais de 80 milhdes de
visitantes tinicos a0 més.

“E realmente muita gente”, diz
Felipe Macedo, cofundador da
CoreBiz, empresa facada em co-
méraio eletranico. O fato de que
sao consumidores e estdo em
“meclo compra” é a grande vanta-
gem dos marketplaces como mi-
dia. Mas a empresa tem de saber
bem o ebjetivo nei

las vendas de terceiros,
Comocrescimento dessas
plataformas, uma nova fonte
dad

“Se o objetivo é construir marca,
o publico-alvo ainda é o forma-
dor de opinido — o leitor e o teles-

P e da agéncia F.biz.

Os amincios para os lojistas
sdo de baixo valor. “Por R$ 50
por dia, o vendedor pode pro-
mover seus anuncios em vitri-
nes espalhadas por todo osite”,
explica Jean Lessa, diretor de
tecnologia e marketplace da
B2W Digital, dona de Submari-
no e Americanas.com.

Ojogo¢ devolume - ou seja,
ameta¢ ter muitos vendedores
comprando milhares de antn-
cios baratinhos. O Mercado Li-
vre, por exemplo, tem 11 mi-
Ihdes de vendedores. Do toral
de vendas dosite, 70% sio im-

o

dereceitaseabriu:
publicidade para que os lojis-
tas virtuais tenham priorida-
de nahorade aparecer parao
consumidor.

2 um mereado que movi-
menta R$ 400 milhdes por
anono Brasile que dobroude
tamanho em 201g. Mas o po-
tencial é gigante: nos EUA,
ondeaAmazondominaaven-
da I}:ela internet, esse tipo de
publicidade atingiu a marca
de US$ 125 bilhdes.

pectador devei nalisti-
cos", afirma Macedo./L.C.

A expansio por aqui vem se
acelerando. A B2Wads, braco
de publicidade da gigante B2W,
tevealta de 283% em receitano
segundo trimestre em relagio
ao mesmo perfodo de 2010. A
ViaVarejo, namesmacompara-
¢ilo, viu o faturamento se multi-
plicarpor cinco. Mesmo o Mer-
cado Livre, que jd era forte na

P por antincios.
Mas os marketplaces arruma-
ram outro jeito de ganhar com
suas operagdes online: a oferta
depub?iddade paragigantes co-
mo Nestlé, L'Oréal e Unilever,
que estéio de olho novolume de
gente que navega todos os dias
por esses sites. “A gente pilota
todaoperagio: criamososantin-
cios, focamos a audiéncia e pu-
blicamos”, diz Bernardo Cuper-
tino Lefio, gerente sénior de
marketing do Magezine Luiza.

Em todo o lugar. Casas Bahia é uma dasvarejistas que apostaram no marketplace
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Grandes marcas negociam
em separado. “A BMW fez uma
lojadeusados dentrodo Merca-
do Livre. E a negociagio foi
comvalor diferenciado”, expli-
ca Felipe Paranagué, diretor de
publicidade da plataforma. Ele
nio revela quanto foi cobrado.

Ferramentas. Foi de olho nes-

Preparacédo. Amazon Ads estd em fase de testes no Brasil

sas ferramentas - que “casam”
os antinei: q liente

préximos meses, apurou o
Estaddo. Procurada, a em-
presa no quis comentar.
Enquanto grandes players
tém optado por dominar to-
dasas fases dos marketplaces,
a empresa 4all montou um
gmgpo de negécios que forne-
ce ferramentas de relaciona-
mento, operagio e pagamen-
to de forma terceirizada - o
g\ie pode facilitar a entrada
le concorrentes de menor
porte no setor. Recentemen-
te,aempresaadicionou o elo
depublicidade:aAIO), empre-
sa criada em parceria com a
publicitiria Gal Barradas.
Agalléumempreendimen-
to do gaticho José Renato
Hopf, conhecido por ter fun-

busca - que o Magazine Luiza
desembolsou milhdes, no ini-
cdiodoano, paracompraraplata-
formalnLoco Media e osite Ca-
nalTech. A Amazon Ads, que

dadoa de “maquini-
nhas” GetNet, hoje nas méos
do Santander. “A gente esta
vivendo uma revolugio. As
big techs americanas e chine-
sas vieram em uma linha de

lugi doeletroni-

também utiliza logia pré-
pria, hoje opera no Pais em fase
de testes e deve estrear nos

co,comumalégicamuitofor-
te demnarketplace”, diz Hopf.
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WALTER BARBOSA
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MERCEDES-BENZ DO BRASIL

MEDIAGAO:

MAURICIO OLIVEIRA
JORNALISTA

realizagao

ESTADAO #¢  Fnobilidade

TRANSPORTE
PUBLICO:
£ POSSIVEL
MELHORAR?

Debate para
conscientizacao da
opulacao sobre o sistema
de transporte urbano
ideal e os caminhos

para garantir um servico
eficiente e de qualidade
aos cidadaos.
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