Ana Couto Branding, empresa fundada ha mais de duas dé-

cadas pela carioca Ana Couto, esta ampliando a sua atuacao
e passa a operar como agencia full service. Para levar a cabo este
plano, a designer contratou 17 profissionais e escolheu a publici-
taria Fernanda Galluzzi para liderar o time. Com vasta experiéncia
no mercado publicitario, Fernanda acumula passagens por agen-
cias como a NBS, onde foi diretora de atendimento, e a McCann
e a JWT, onde atuou como VP e diretora geral. Ela ja esta na Ana
Couto Branding desde 2015 estruturando este projeto; atualmen-
te, ela é socia e diretora geral de comunicacao da empresa. O pri-
meiro trabalho da nova érea ja esta no ar e foi desenvolvido para
a Youse, primeira plataforma de vendas de seguros 100% online e
mobile do Pais. A estrategia e a execuc¢do da comunicacao do lan-
¢amento da ferramenta ficaram a cargo do novo time da Ana Couto
Branding. O filme que marcou a estreia da agéncia na publicidade
tradicional foi ao ar durante o intervalo do Fantastico, na TV Globo,
no ultimo domingo. Segundo Ana Couto, com esta movimenta¢ao
ela espera entregar a seus clientes o que chama de terceira onda do
branding. “Marcas que, com proposito definido, tém relevancia e
conseguem contribuir efetivamente para a vida das pessoas, pro-
vocando engajamento’, explica. Para ela, este € um novo modelo
de negdécio, diferente do encontrado em uma agéncia de publici-
dade tradicional, ja que entrega projetos que integram branding e
comunicacdo. Fernanda acrescenta que a ideia é trabalhar com o
conceito branding always on. “A estratégia de marca esta sempre
ativa e alinhando negocios e comunicacao. Essa visao rompe com
a mentalidade antiga de que branding ¢ uma necessidade pontual,

Ana Couto Branding agora é full service
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COM TAIS E LAZARO,
ITALACFAZSUAR
ESTREIA NA TELEVISAO
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Pela primeira vez em seus 22 anos
de historia, a Italac lanca uma cam-
panha televisiva em todo o Pais,
Desde o final de semana, a mar-
ca estreou na midia para destacar
seus produtos longa vida das linhas
integral e zero lactose e também o
leite condensado. De acordo coma
F&Q) Brasil, agencia de publicidade
da Italac, a marca ja vem se prepa-
rando ha algum tempo para a en-
rada na midia, com atualizacao do
logo, embalagens e extensao da li-
nha de produtos. Para marcar essa
fase, a agéncia desenvolveu o con-
ceito ‘'La em casa tem, reforcando
a presenca da Italac nos lares bra-
sileiros. Para transmitir essa men-
sagem ao publico, a agéncia esco-
lheu o casal de atores Tais Aradjo e
Lazaro Ramos, que aparecem em
cenas cotidianas para mostrar o uso
dos produtos Italac no ambiente fa-
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miliar. Produzido pela Conspiracao
Filmes, o comercial sera exibido na
Globo, Record, Band e SET.

CAMPANHA DA C&A
SOBRE PLUS SIZE
DESPERTA POLEMICA
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Mais uma vez, a C&A esta envol-
vida em uma polémica por con-
ta de uma campanha publicitaria.
Se no Dia dos Namorados a marca
recebeu criticas por mostrar casais
usando roupas de seus parceiros,
agora 0 questionamento aconte-
ce por conta de antincios da linha
de jeans. Para apresentar as pecas,
a AlmapBBDO, agéncia de publi-
cidade da rede varejista, colocou
pessoas de diferentes estilos para
mostrar como a personalidade e
o estilo préprio podem ser acen-
tuados com a escolha do figurino.
Uma das modelos, colocada junto
com a frase “Sou gorda e sou sexy’,
despertou a indignagao de algumas
pessoas nainternet, que a conside-
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raram muito magra para represen-
tar a moda plus size. Diversos perfis
criticaram a C&A nas redes sociais,
ressaltando, inclusive, o argumento
de que a empresa nao possui rou-
pas para pessoas acima do peso.
Questionada sobre a polémica, a
marca respondeu que “incentiva
seus clientes a misturar e se divertir
com as combinacoes em suas lojas,
utilizando a moda como forma de
expressao, livre de conceitos defi-
nidos e de julgamentos, bem como
respeita a diversidade e as mais va-
riadas opinioes.

LAURA PAUSINI SERA
OROSTO DA BARILLA
NO BRASIL

A marca de massas Barilla esco-
lheu uma garota-propaganda ita-
liana para apresentar sua linha de
alimentos aos consumidores bra-
sileiros. A cantora Laura Pausini
foi escolhida para protagonizar as
campanhas e acoes da Barilla na
midia brasileira. Além da identi-
ficacao da cantora com o Brasil, a
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escolha de Laura também foi pau-
tada pelo seu engajamento com a
causa da alimentacao (ela é em-
baixadora do programa alimentar
Mundial). Veiculada no Brasil pe-
la Lov, acampanha foi gravada em
Roma e apresenta Laura comendo
a massa junto a familia e falando,
em portugues, sobre o produto.

02 FILMES LANCA
SELOPARA
DOCUMENTARIOS

Com o objetivo de ampliar a dis-
tribuicao e a visibilidade das obras
audiovisuais, a O2 Filmes lanca um
novo selo voltado essencialmen-
te para documentdrios. Com o 02
Doc, os filmes poderao ser lanca-
dos de forma mais rapida no am-
biente digital e, posteriormente,
serem distribuidos para outras ja-
nelas.Os primeiros documentarios
do selo 02 Doc sao “Olhas Instiga-
do’, da Bossa Nova, “Rogério Duar-
te, o Tropicalista’; do diretor Wal-
ter Lima e “Cordel de Trancoso’,
de Felipe Solari e Pedro Urizzi. Os
demais longas metragens e titulos
da O2 Filmes continuarao com o
selo O2 Play.

acionada apenas em momentos especificos’, finaliza.

F.BIZ ALERTA SOBRE
APREVENCAODO
CANCER INFANTIL
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AS CHANCES
DE CURA

D0 SEU FILHO
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As chances de cura de criancas
e adolescentes com cancer au-
mentam consideravelmente se
o diagnéstico for feito o mais ce-
do possivel. Para alertar os pais
sobre a importancia de observar
os sintomas dos filhos, a Confe-
deragao Nacional de Instituigcoes
de Apoio e Assisténcia a Crian-
ca e ao Adolescente com Cancer
(Coniacc) apresenta o movimen-
to Setembro Dourado. A campa-
nha foi criada pela F.biz, que é
responsavel pela comunicacao
da Confederacao ha trés anos,
e procura alertar para a preven-
¢ao do cancer infanto-juvenil.
Os comerciais mostram relatos
reais de pais de criancas que en-
frentaram a doenca e consegui-
ram a cura.

Por Barbara Sacchitiello e Teresa Levin
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