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Pertinéncia é a chave em Press

Guilherme fahara, chief creative officer da
Fbiz, foi Young Creative em 1997, ganhou seu
primeiro Leao (de ouro) no Cannes Lions 2000
e este ano estreia no furi do festival em Press,
cateqgoria que ele considera relevante, forte

e necessaria. Jahara ja participou de alguns
dos mafores festivais do mundo, tem grande
afinidade com a categoria Press e esper
encontrar um juri comprometido, com olhar

voltaelo e ideias novas, relevantes, pertinentes e
dle execucao primorosa. Ele vem se preparando
com r‘!j{ﬂ'l“” e criou !’”HI“ Ph‘;)(’rfr:f ’U{].ﬁ‘! J"'(.’(.'(’.II)P."

pecas concorrentes. Mas costuma dizer que
vem se preparando ha 2z anos e levara com
efe, em junho, uma preciosa bagagem: toda a
sua historia profissional. Semana passada, ele
conversou sobre o festival com o propmark.
Lein abaixo os principais trechos da entrevista.

o o Mfenteado

HISTORIA

L6 lll'il'll!'illl comnlibe gue e 1
vee comm o lestival fob assim que
tolnectt [II'S?JI'&.‘—J(P. ¢in 1997
Ylarcello Serpa e Nizan Guanaes
tinharn ganhado o primeiro GP
(Rita e [rasil, em Press, com oa
campanha pari o Guarana Diet

[hai e diante, eri sempre aquela
cutiosidade. Mas hmaging que
paquela epoea, nan tnka inter
fet e genle socsalbia oogque acon
UL Tl SCTELATLE '-I'\L'|||i!l|l.'. ||||:J=E
for vanhiin os jornais do trade
Minha primeira experiencia no
L '\li\:ﬂl ||Ii o d:l:i'lﬂl ||l' Aaree
representinte do Rio de Janed
o o Youny Creatives de 1997
Naguela epoca, e trabalbava
1 .-‘\|1|||\||| i e diante, ate o
e primeing Ledo, que veio res
ios depois, so enlred com pecas
1 shortlise.

O PRIMEIRQ LEAO

U e primearo Leao o de on
! Ganhel em zooo, com uma
-.'.rn|_J;|u||;|_ para o5 Cormeios cha

mada “Selos|, em midia impressa
Naquela epoca, o festival tinha
apenas quatro categorias: Filme,
PresséCutednor, Cyber e Media.”

JURIS

Curlo muilto. Apesar das incon
Faves d“_‘-!'.‘- fll‘ cale [J:‘r:l SE1dn
ter .||P|'||Il £ mas .ll;._;llll‘- .II].IJgI'
51005 Pt espaniar 9 cansaco, -]
um trabatho rudo satisfalorio.
Hi icleias boas, mas tém muitas
riins tambem, E assim que vocé
val construindo p:'frﬁmeum. Ap
rando seu senso de julgamento e
percebendogendéneias. Hi muita
diversidade, gl'lllL* diterente, com
culturas diferentes, debates ¢ dis
cussoes sobre ideias e emas. 1sso
ajuda a afinar o criterio e abrir
a cabeca para oulros pontes de
vista. Acho a ineracao, o deba
e, "lﬂ" inleressante © rico. 5ao
experiéncias que normalmente se
guarda para sempre.”

Esta sers a minha primeira
experiencia comn jurado de Can

nes. Entao, cito boas experien
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Guilherme Jahara: trabalko muito satisfatério

cias em jiris de outros lestivais
por diferentes motivos: o DEAD
¢ o Clio, pela qualidade dos pro
hissionais, das nsericoes ¢ |I|'|i|
arganizacan, Qutros dois e fora
ande fui presidente de jun (Chile
¢ Uruguai), porque dele partici
F?ill.lll] ||JI."]‘1“\. Ilif ||i.\. oom ]”IH“.I
¢ contextos culturais diferentes.
Mesmo assim, conseguimos lira)
de 1a pegas que depois foram pre
miadas em Cannes ¢ em ontros
festivais imernacionais, Fol ara
tificante. Ha ainda o CCSE, que
adoro e & genuinamente brasilei
ro. Destaco ainda um jori fating
de AL ]1.‘u|!1'11'[_||-;.' 0 lempo que
passamos juntos foi decisivo para
formar wna amizade que 1enho
até hoje com alguns dos colegas
que conheci la”

PRESS

“A categoria ¢ relevante, forte e
necessaria. A midia impressa con
segue garantic um respaldo am
cry: a credibilidade, o idopeidade o
i n'||ult|f_‘:|c: dos verwnilos, alem do
contetudo que eles apresentam aos
leitores, E wm micio coga el pires

Cisa acomicoer ¢m gualro linhas e
a simplicidade precisa existir”

EVOLUCAO

‘0 que provavelmente mudou e
Press @ 4 |11'|'Ii[u-n( T a0 se Crial
para o mein, Indicd lo an cliente
requer atencao  redobrada, Do
contririo, nao fard sentido para o
IIJ!."III de middin. Antes, nao havia
muita opcan, Hoje, ha indmeras.
Entan, ¢ preciso mostrar que ber
ideias pertinenles na midia im
pressa pode, sim, lrazer benef
CEUS pEri 2 eonsirugao das marcas
e dos prothios. A pertinéncia ¢ a
chave.”

OLHAR

Tmpossivel analisar a categoria
|J|",'}.\ SOMente Como L[I retor Lll' ar
te. Hoje, minha visan acaba sendo
bem mais ampla. Olhar a mensa
gem, antes do "bonito ou leig), ¢
miite s inportante, Reconhe
¢o que o olhar de diretor de arte
oxiste o busca o beleza, mas ela
precisa se encaixar a forma ¢ oa
funggu. O olliar da boa execucan
rambém existe, mesmo se lor um
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all type. No geral, tem-se busca
do caminhos mais simples, como
se fosse um “back to the basics’
Mais conceito, pnrlinéncia £ IMEeT
sagem visual concisa. Menos ima-
gens extremamente rebuscadas e
horas a ho de Photoshop e 3D,

BRASIL

“Vejo a forca do Brasil em Can
nes come o mundo ve: enorme,
A maioria respeita a integridade e
a lorca do Brasil e, mais especial
mente, na categoria de Press. Em
algumas categorias nao nos des
tacamos porgue a_imia ndo vermos
importancis na hora de inscrever,
outras porque ainda sao incipien-
Les o nosso mercado, De am jeito
oit ele oulro, o que importa é que
o Brasil se adapta melhor que a
maioria. O pais ja ganhou quase
todos os GPs, que vao de Press,
Radio, 'romo, Mobile e Cyber o
Titanium,”

FUTURO

“Vamos emplacar em Innovation
em breve, Observe que em Film,
uma categoria tao tradicional, ja-
mais levamos o GF, Muilo pelo
craft dos filmes também, nao s6
pelas ideias. De qualquer forma,
a escola brasileira evoluiu muito,
Nao ¢ s0 questao de lingua. Por
outro lado, friso que o valon de
se ganhar Ledes em Press ¢ bas
tanle elevado. Alnal, deias sim-
ples, leilas para caberem em um
espaco tao pequeno, auxiliam o
pensamento criativo a oferecer so-
lucoes com conceitos enxutos, Es-
sa forma de pensar ajuda a inovar
sem esquecer da simplicidade,”

PREPARACAO

"/ preparacao passa por estudar
s aconlecimentos das allimas
edicdes e refletir sobre os rumos
da categoria da qual eu fage par-
te como jurado. Converso ainda
com alguns amigos sobre as suas
experiéncias por 1, sefa em Press
ou em oulra calegoria, especial
mente o5 que foram jurados mais

recentermente, unma ves gue as ca-
teporias e dindmicas do [estival
mudam muite de um ano para
o outro. MNao tenho, ainda, vis-
to muitos maleriais. Mas 1enho
certeza de que a partir de maio
isso val acontecer, Alias, crici um
email s6 para isso. Recebn poucos
trabalhos ate agora, mas a partir
de maio acredito que o volume
val aumentar bastante, Para me
preparar para o jori, tenho acom
panhado o que sal no Brasil e no
mundn por meio da imprensa
nacional e internacional, Con
verso também com anmigos que
recentemente foram jurados, pa
ra ouvir dicas e comentarios. Por
ultime, costumo dizer que tenho
me preparade ha 22 anos. Afinal,
poderei levar comigo todo o back-
ground que tenho,”

OTICA

“0 festival & o maior. mais pres-
tigiado e o prelerido de nove
entre dez pessoas do mundo do
marketing ¢ propaganda. Mas
o Cannes Lions € também um
business. E tanto pela atica dos
Negacios como p::l.j olica das
tencdéncias da comunicacan, o
evento tem crescido ¢, mais do
que isso, tem sido o grande im
pulsionador de mudancas. Mas
esse crescimento e acompanha
mento de tendéncias vem geran-
do uma enormidade de calego-
rias e subcategorias, Enxergo um
futuro com menos categorias,
mais relevancia para os prémios
e rada vez mais importancia pa-
ra os principais palestrantes e
workshops, O papel de Cannes
coma inspirador ¢ grande pro-
vedar da cultura da criatividade
para nosso setor nao vaj acabar,
Essa 'curadoria’ da qualidade
crialiva sempre sera o principal
diferencial do Festival de Can
nes. Afinal, o business do festival
e exatamente essec curadoria que
inspira a criatividade E assim,
aponta sempre as tendencias do
rercada”,
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